-Z Thalia

Artikeldaten-Styleguide: Schulbuch

Die folgenden Hinweise sollen dabei unterstitzen, das verkaufsférdernde Potenzial von sinnvoll gepflegten
Produktmetadaten auszuschdpfen. Unser Anliegen ist es, in Zusammenarbeit mit Ihnen als Verlag eine
Grundlage fur die aus Nutzersicht bestmoégliche Prasentation in unseren Webshops und anderen Kanélen zu
schaffen. Die Anforderungen von Thalia decken sich dabei in den wesentlichsten Punkten mit den aktuellen
Handlungsempfehlungen der IG Produktmetadaten und bewegen sich grundsatzlich im Bezugsrahmen der
ONIX-Empfehlungen des VLB.

1. TITEL UND UNTERTITEL

Der Titel sollte pragnant und klar formuliert sein, sodass die wichtigsten Informationen auf einen Blick erfasst
werden kénnen. Zu lange Titel, insbesondere mit redundanten Informationen, kdnnen zur Verringerung der
Conversion-Rate beitragen. Titel werden im Webshop haufig nach wenigen Wértern unter Anzeige von drei
Punkten abgekiirzt (z. B. in Suchergebnislisten auf mobilen Endgeraten und in Artikelslidern).

Folgende Anforderungen sind zu beachten:

Keine Dopplung von Informationen, keine Synonyme

Titel und Untertitel jeweils maximal 150 Zeichen lang

Keine Beschreibungen, Werbeslogans, Marketingbotschaften o. a.
Keine Abkiirzungen von Schlisselbegriffen wie ,exklusiv*

Das Attribut ,Titel“ sollte ausschlieBlich den konkreten Artikeltitel und ggf. den Schulbuchtyp enthalten. Wenn
Informationen wie Klassenstufe oder Unterrichtsfach auf dem Buchcover im Titel stehen, dirfen diese auch im
Titelattribut genannt werden. Weitere Informationen sollen in den jeweiligen Attributen gemeldet werden. Falls
es zu wichtigen Informationen kein passendes Attribut gibt, kénnen Untertitel oder Beschreibungstext
verwendet werden.

Der Untertitel darf insbesondere verwendet werden, um Informationen Gber die Klassenstufe und den
Schulbuchtyp herauszustellen.

Sogenannte Badges werden an den Coverbildern eingespielt und zeigen zur schnellen Orientierung und
Vermeidung von Fehlkaufen den Schulbuchtyp an, also z. B. ,Workbook®, ,Schilerbuch” etc. Damit ein Badge
korrekt erzeugt wird, muss der Schulbuchtyp in Titel oder Untertitel genannt werden.

Unitibersichtliche Titel Alternative

LBierwerth, W: Formelsammlung Chemietechnik® | ,Formelsammlung Chemietechnik"

LT-Hdb. Technik: Schulbuch® LT Handbuch”
, Betrifft Sozialk./Wirtschaftsl. LB 1-3 Lehrb. ,Betrifft. Sozialkunde/Wirtschaftslehre.
RHP* Lernbausteine 1-3“

Untertitel: ,Klasse 10-12. Schilerband*



https://vlb.de/hilfe/vlb-onix-empfehlungen/onix-im-vlb-uebersicht

2. ARTIKELBILDER

Gute Artikelbilder sind flir unsere digitalen Kanéle von grofRer Bedeutung. Eine hohe Bildqualitat und
detaillierte Produktansichten spielen bei der Kaufentscheidung eine entscheidende Rolle.

Auf der Artikeldetailseite kénnen mehrere Bilder pro Artikel angezeigt werden. Ein Hauptbild ist unbedingt
notwendig. Dazu empfehlen wir dringend, erganzende, hochauflésende Detailbilder (Innenansichten) zur
Verfligung zu stellen.

Bitte beachten Sie folgende Vorgaben:

o Das Hauptbild muss den gesamten, freigestellten Artikel und den gesamten Lieferumfang zeigen.
e MindestgrélRe 700 Pixel (lange Seite)

o Formatanforderungen: JPEG (.jpeg), JPG (.jpg) oder WebP (.webp)

o Keine Bilder mit Wasserzeichen oder Copyright-Markern

o Keine Bilder mit Randern bzw. Rahmen, Etiketten, Preisschildern oder Werbeslogans

e Das Hauptbild darf keine weiteren Produkte oder Accessoires enthalten.

o Keine ,Dummy*“-Bilder

3. BESCHREIBUNGSTEXT

Die Artikelbeschreibung bietet zusatzliche Informationen, die nicht durch spezifische Artikelattribute
abgedeckt sind oder in ONIX hinterlegt werden kénnen.

Dies kdnnen z. B. der Riickentext, Rezensionen, Auszeichnungen oder Details zu einer besonderen
Ausstattung sein, fiir die der Untertitel nicht ausreichend Platz bietet.

Folgende Bestandteile sind in Beschreibungstexten nicht erlaubt:

¢ Kein Verweis auf andere Artikel

o Keine Verlinkungen

o Keine Werbeclaims (,Konkurrenzlos gut® o. a.)

o Keine Zitate aus urheberrechtlich geschutzten Texten (z. B. Zeitungsartikeln), sofern sie nicht
rechtskonform gekennzeichnet sind (vgl. Rezensionszitate (VLB))

o Keine Leerfelder vor und nach eigentlichem Beschreibungstext

o Keine @-Zeichen, Emojis und Smileys

e Schlusselbegriffe wie ,exklusiv® sollten nicht abgekirzt, sondern ausgeschrieben werden

Fir die Formatierung der Texte verweisen wir auf die VLB-ONIX-Empfehlungen. Gemal diesen Angaben
erfolgt die Formatierung von Beschreibungen préaferiert durch XHTML.

4. SCHLAGWORTER

Schlagwdrter unterstiitzen hauptsachlich dabei, die Schulblcher den richtigen Kategorien zuzuordnen. Die
Artikelkategorien erflllen eine Vielzahl von Zwecken: Sie unterstitzen die Navigation in den digitalen
Kanalen, werden aber auch fir die Suche und Produktempfehlungen herangezogen. Schlagwoérter sollen den
Artikel mdglichst genau beschreiben und bei der Klassifizierung des Artikels unterstitzen. Haufig ist die
Angabe von Ubergeordneten Themengruppen hilfreich, sofern diese nicht aus anderen Attributen hervorgeht.
Es sollten mehrere Schlagwérter vergeben werden.


https://vlb.de/hilfe/vlb-onix-empfehlungen/zusatztexte
https://vlb.de/hilfe/vlb-onix-empfehlungen/zusatztexte

Bitte bedenken Sie bei der Erstellung von Schlagwdrtern folgende Vorgaben:

e Maximal 10 Schlagwérter

e Keine Schlagwortstrings (aneinandergereihte Begriffe)

e Keine generischen Schlagworter (z. B. ,Geschenk®)

o Keine Verweise auf Konkurrenzprodukte

e Keine alternativen (falschen) Schreibweisen

o Keine Pluralnennungen

e Synonyme durfen gerne genannt werden, um die Auffindbarkeit zu verbessern
o Keine direkten Wiederholungen aus dem Titel oder anderen Attributen

5. SERIE

Unsere Webshops zeigen derzeit auf prominenten Platzierungen einen Slider mit weiteren Artikeln der
zugehorigen Schulbuchserie an. Dadurch sind zum Beispiel die zugehdrigen Begleitartikel zu Schulbanden
leichter auffindbar. Der Schulbuchserienslider wird automatisch erstellt, wenn bei mehreren Artikeln genau
derselbe Wert in das Attribut ,Serie” eingepflegt wurde. Serien sollen gemaR folgendem einheitlichem
Schema benannt werden: , Titel der Schulbuch-Serie - Ausgabe — Band (und/oder) Sprachniveau, Klasse®.
Dabei dirfen 100 Zeichen nicht Gberschritten werden.

Beispiele:

e ,Aplus! Franzésisch als 3. Fremdsprache - Ausgabe 2018 - Band 2, 10.-13. Klasse*
e ,Con piacere nuovo - Band 1 A2*
o English G Lighthouse — Allgemeine Ausgabe — Band 2, 6. Klasse®

6. WEITERE ATTRIBUTE

Attribut Beschreibung/ Spezifikation

Auflage Aktuell verkaufte Auflage

Bundeslander ONIX- bzw. Thema-konform

Klassenstufen ONIX- bzw. Thema-konform

Schulformen ONIX- bzw. Thema-konform

Unterrichtsfacher ONIX- bzw. Thema-konform

Erscheinungsdatum Genauestes verfigbares Datum, keine Dummy-Daten
Seitenzahl Numerische Angabe

Einband/Format ONIX-konform

Personenangaben ONIX-konform. Bitte auf generische Angaben wie ,weitere®, ,diverse”,
(Autor*in, Herausgeber*in, den Verlagsnamen o. . verzichten.

lllustrator*in)

Verlag Verlagsname ohne Rechtsformzusatz

Malde Lange / Breite / Hohe

Gewicht ONIX-konform

Sprache Gemal ISO 639-2/B




Reihe

Kann sich inhaltlich z. B. auf ein Schulfach beziehen (,English G21)
oder einen Typ von Lernhilfe fiir eine bestimmte Schulform (,Fit fiir's
Abi Express®)

Thema-Klassifizierung

Die Thema-Klassifizierung soll den Artikel moglichst detailliert
klassifizieren. Bitte tiefstmoglichen Code vergeben (z. B. ,YPMF2),
Ubergeordnete Ebenen werden implizit abgedeckt

Bei Fragen und Anmerkungen kontaktieren Sie uns bitte gerne per E-Mail an katalog@thalia.de.

Inhaltliche Anderungen im Vergleich zur vorherigen Version sind gelb markiert.

Version | Datum

Anderungen/Kommentar Bearbeiter*in

1

Erstellung und Veréffentlichung

2 14.04.2025

Formale Uberarbeitung, Badges ergénzt, Serie | Stella Behlen
erweitert, geringfligige Erganzungen.



mailto:katalog@thalia.de

