-Z Thalia

Artikeldaten-Styleguide: Kalender

Die folgenden Hinweise sollen dabei unterstitzen, das verkaufsférdernde Potenzial von sinnvoll gepflegten
Produktmetadaten auszuschdpfen. Unser Anliegen ist es, in Zusammenarbeit mit Ihnen als Verlag eine
Grundlage fur die aus Nutzersicht bestmoégliche Prasentation in unseren Webshops und anderen Kanélen zu
schaffen. Die Anforderungen von Thalia decken sich dabei in den wesentlichsten Punkten mit den aktuellen
Handlungsempfehlungen der IG Produktmetadaten und bewegen sich grundsatzlich im Bezugsrahmen der
ONIX-Empfehlungen des VLB.

1. TITEL UND UNTERTITEL

Der Titel sollte pragnant und klar formuliert sein, sodass die wichtigsten Informationen auf einen Blick erfasst
werden kdnnen. Zu lange Titel, insbesondere mit redundanten Informationen, kdnnen zur Verringerung der
Conversion-Rate beitragen. Titel werden im Webshop haufig nach wenigen Wértern unter Anzeige von drei
Punkten abgekiirzt (z. B. in Suchergebnislisten auf mobilen Endgeraten und in Artikelslidern).

Bitte beachten Sie folgende Anforderungen:

¢ Keine Dopplung von Informationen, keine Synonyme

o Titel und Untertitel jeweils maximal 150 Zeichen lang

o Keine Beschreibungen, Werbeslogans, Marketingbotschaften o. a.
o Keine Abkiirzungen von Schlusselbegriffen wie ,exklusiv*

Der Titel nennt zuerst das Thema oder Motiv und das Jahr. Optional konnen die Kalenderart bzw. das Format
erganzt werden. Die Mal3e durfen nur enthalten sein, sofern sie ein besonderes Unterscheidungsmerkmal des
Kalenders darstellen oder von der vermuteten Erwartungshaltung der Kundschaft abweichen. Falls der
Kalender in verschiedenen Farben lieferbar ist, sollte auch die Farbe im Titel stehen.

Weitere Informationen wie Synonyme fir die Kalenderart, Detailbeschreibungen, Verkaufsargumente,
lllustrator*innen, Verlag etc. missen in die entsprechenden Artikelattribute bzw. in den Beschreibungstext
Ubernommen werden. Nur Artikel mit reinen, nicht angereicherten Titeln kbnnen optimal Gber SEO beworben
werden.

Beispiele fur gelungene Titel:

e ltalien 2024

o ,Bauernkalender 2024*

e _Mini-Kalender: Der kleine Gliickskalender 2024*

e ,Panoramakalender: Der Blick ins Weite 2024. 137 x 60 cm*
e Familienplaner Peanuts 2024. 4 Spalten®

e ,Tischkalender Classic rot 2024*

Der Untertitel kann verwendet werden, um auf besondere thematische Merkmale oder spezielle
Ausstattungen hinzuweisen. Sofern nicht im Titel enthalten, dirfen die Mal3e genannt werden.


https://vlb.de/hilfe/vlb-onix-empfehlungen/onix-im-vlb-uebersicht

Beispiele fur gelungene Untertitel:

e ,Mit 5 breiten Spalten®

e ,Zum Aufstellen oder Aufthangen. 12 x 12 cm*
o ,Berihmte Berge und machtige Gletscher im einzigartigen Licht*

e 53 Geschichten, Bilder & Weisheiten”

Uniibersichtlich

Besser

.Lange Rede kurzer Gin Tagesabreiltkalender
2024. Lustiger Tageskalender mit originellen
Sprichen. Humorvoller Tischkalender 2024 mit
Lebensmottos. Kalender mit witzigen
Weisheiten*

Untertitel: ,Der Spriche-Kalender*

.Lange Rede kurzer Gin. Tagesabreiltkalender
2024

Untertitel: ,Humorvoller Tischkalender mit
witzigen Weisheiten*

~Funny Cats 2024 - Broschirenkalender 30x30
cm (30x60 gedffnet) - Kalender mit Platz fur
Notizen - Katzen - Bildkalender - Wandplaner —
Katzenkalender®

,Funny Cats 2024*

Untertitel: ,Wandplaner mit Platz fiir Notizen.
30x60 cm (gedffnet)”

LWL-Museum fir Kunst und Kultur in Minster
(Wandkalender 2024, Kalender DIN A4 quer,

LWL-Museum fir Kunst und Kultur in Minster
2024¢

Monatskalender im Querformat mit Kalendarium,

Das perfekte Geschenk)" Untertitel: ,Monatskalender im DIN A4-

Querformat mit Kalendarium “

2. ARTIKELBILDER

Gute Artikelbilder sind flir unsere digitalen Kanéle von grofer Bedeutung. Eine hohe Bildqualitat und
detaillierte Produktansichten spielen bei der Kaufentscheidung eine entscheidende Rolle.

Auf der Artikeldetailseite kdnnen mehrere Bilder pro Artikel angezeigt werden. Ein Hauptbild ist unbedingt
notwendig. Dazu empfehlen wir dringend, ergdnzende, hochauflésende Detailbilder (Innenansichten) zur
Verfugung zu stellen. Auch Darstellungen des Artikels in einer Umgebung, die ArtikelgréRe verdeutlichende
Bilder oder emotionale, szenische Fotos kénnen verkaufsférdernd wirken.

Bitte beachten Sie folgende Vorgaben:

o Das Hauptbild sollte den gesamten, freigestellten Kalender zeigen.

e MindestgrdRe 700 Pixel (lange Seite)

¢ Formatanforderungen: JPEG (.jpeg), JPG (.jpg) oder WebP (.webp)

o Keine Bilder mit Wasserzeichen oder Copyright-Markern

o Keine Bilder mit R&ndern bzw. Rahmen, Etiketten, Preisschildern oder Werbeslogans
e Das Hauptbild darf keine weiteren Produkte oder Accessoires enthalten.

3. BESCHREIBUNGSTEXT

Die Artikelbeschreibung bietet zusatzliche Informationen Uber den Kalender, die nicht durch spezifische
Artikelattribute abgedeckt sind oder in ONIX hinterlegt werden kénnen.

Dies kénnen z. B. Beschreibungen zu den Bildern, dem Grafikstil, Kalendarium, Zielgruppen,
Verwendungsmoglichkeiten, besondere Auszeichnungen, Rezensionen oder mehr Details zu einer
besonderen Ausstattung sein, fur die der Untertitel nicht ausreichend Platz bietet.



Folgende Bestandteile sind in Beschreibungstexten nicht erlaubt:

o Verweis auf andere Artikel

o Verlinkungen

e Werbeclaims (,Konkurrenzlos gut” o. a.)

e Zitate aus urheberrechtlich geschiitzten Texten (z. B. Zeitungsartikeln), sofern sie nicht rechtskonform
gekennzeichnet sind (vgl. Rezensionszitate (VLB))

e Leerfelder vor und nach eigentlichem Beschreibungstext

e  @-Zeichen, Emojis und Smileys

e Schlisselbegriffe wie ,exklusiv® sollten nicht abgekiirzt, sondern ausgeschrieben werden

Fir die Formatierung der Texte verweisen wir auf die VLB-ONIX-Empfehlungen. Gemal diesen Angaben
erfolgt die Formatierung von Beschreibungen praferiert durch XHTML.

4. SCHLAGWORTER

Schlagwdrter unterstutzen hauptsachlich dabei, die Kalender den richtigen Kategorien zuzuordnen. Die
Artikelkategorien erflllen eine Vielzahl von Zwecken: Sie unterstitzen die Navigation in den digitalen
Kanalen, werden aber auch fiir die Suche und Produktempfehlungen herangezogen. Schlagwoérter sollen den
Artikel moglichst genau beschreiben und bei der Klassifizierung des Artikels unterstiitzen. Haufig ist die
Angabe von Uibergeordneten Themengruppen hilfreich, sofern diese nicht aus anderen Attributen hervorgeht
(z. B. das Schlagwort ,Tierkalender® fur Kalender tiber Schildkréten). Es sollten mehrere Schlagworter
vergeben werden.

Bitte bedenken Sie bei der Erstellung von Schlagwortern folgende Vorgaben:

e Maximal 10 Schlagwérter

o Keine Schlagwortstrings (aneinandergereihte Begriffe)

o Keine generischen Schlagworter (z. B. ,Geschenk®)

o Keine Verweise auf Konkurrenzprodukte

o Keine alternativen (falschen) Schreibweisen

o Keine Pluralnennungen

e Synonyme durfen gerne genannt werden, um die Auffindbarkeit zu verbessern (z. B. ,Familienplaner®
und ,Familientimer®, falls der Titel ,Familienkalender® enthalt)

o Keine direkten Wiederholungen aus dem Titel oder anderen Attributen

5. REIHE (GLEICHES FORMAT, UNTERSCHIEDLICHER INHALT)

Kalender, die von einem Verlag formal gleich gestaltet und zu dhnlichen Themen produziert werden, kébnnen
zu einer Reihe zusammengefasst werden. Sie sind durch ihre Aufmachung schon anhand der Artikelfotos als
zusammengehorig erkennbar. Die Benennung der Reihe sollte sich aus dem besonderen Format, Inhalt oder
Thema ergeben, gefolgt von dem (ggf. abgekurzten) Verlagsnamen. Unsere Webshops zeigen derzeitig auf
der Artikeldetailseite prominent platziert einen Slider mit weiteren Artikeln der zugehérigen Kalender-Reihe
(,Weitere Varianten von..."). Nicht erlaubt sind sehr allgemeine Reihenbezeichnungen (z. B.
»2Adventskalender®).

Beispiele:

e ,Sehnsuchtskalender Harenberg*
e | esezeichenkalender Groh”
e  Sternzeichenkalender Korsch®


https://vlb.de/hilfe/vlb-onix-empfehlungen/zusatztexte
https://vlb.de/hilfe/vlb-onix-empfehlungen/zusatztexte

6. PRODUKTVERWEISE (UNTERSCHIEDLICHES FORMAT, GLEICHER INHALT)

Verweise auf andere Kalender sollten ONIX-konform angegeben werden, d. h. als <RelatedProduct>.

¢ Verwandte Kalender in weiteren Formaten sollten als <RelatedProduct> mit dem Code 06
(,alternative format“) Gbermittelt werden. Derartig verknlpfte Kalender werden von Thalia in einem
sogenannten ,Werk*“ zusammengefasst. Dadurch wird z. B. in den Suchergebnislisten und auf der
Artikeldetailseite auf die verknilpften Kalender verwiesen. Diese Verknipfung darf nur angelegt
werden, wenn die Kalender inhaltlich gleich sind und sich lediglich durch das Format unterscheiden.

e Vorgangerprodukte (Vorjahreskalender) konnen mit dem ProductRelationCode 03 (,replaces*)
gekennzeichnet werden. Sie dirfen nicht mit dem Code 06 (,alternative format“) gemeldet werden.

7. WEITERE ATTRIBUTE

Attribut Beschreibung/ Spezifikation

Erscheinungsdatum Genauestes verfligbares Datum, keine Dummy-Daten

Seitenzahl Numerische Angabe

Einband/Format ONIX-konform

Personenangaben ONIX-konform. Bitte auf generische Angaben wie ,weitere”, ,diverse”,

(Autor*in, lllustrator*in) den Verlagsnamen o. a. verzichten.

Verlag Verlagsname ohne Geschéaftsform

Male Lange / Breite / Hohe, in mm. Stellen Sie sicher, dass die Mal3e
korrekt angegeben sind und sich innerhalb der Reihen nicht
unterscheiden.

Gewicht In Gramm
Sprache Gemal ISO 639-2/B
Thema-Klassifizierung ONIX-konform

Bei Fragen und Anmerkungen kontaktieren Sie uns bitte gerne per E-Mail an katalog@thalia.de.

Inhaltliche Anderungen im Vergleich zur vorherigen Version sind gelb markiert.

Version | Datum Anderungen/Kommentar Bearbeiter*in

1 19.12.2023 | Erstellung Stella Behlen

2 14.04.2025 | Formale Uberarbeitung, geringfligige Stella Behlen
Erganzungen
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