-Z Thalia

Artikeldaten-Styleguide:
Geschenke & Trends fur Tradebyte-
Lieferanten

Die folgenden Hinweise sollen dabei unterstiitzen, das verkaufsfordernde Potenzial von sinnvoll gepflegten
Produktmetadaten auszuschopfen. Unser Anliegen ist es, in Zusammenarbeit mit lhnen als Verlag oder
Hersteller eine Grundlage fir die bestmogliche Prasentation in unseren Webshops und anderen Kanélen zu
schaffen. Dieser Styleguide richtet sich speziell an Hersteller, die Artikeldaten tber Tradebyte melden.

1. BEZEICHNUNG

Die Bezeichnung soll pragnant formuliert sein, damit Kund*innen die relevanteste Information auf einen Blick
erfassen kénnen. Zu lange Bezeichnungen, insbesondere mit redundanten Informationen, kénnen zur
Verringerung der Conversion-Rate beitragen. Titel werden im Webshop haufig nach wenigen Woértern unter
Anzeige von drei Punkten abgekurzt (z.B. in Suchergebnislisten auf mobilen Endgeraten und in Artikelslidern).

Die Bezeichnung soll nur die Benennung des Artikels enthalten. Weitere Informationen wie der Hersteller, die
Serie, Male, GroRRe, Schlagworter, Lieferumfang usw. missen in den entsprechenden Attributen gemeldet
werden. Titel sollten so gewahlt werden, dass sie dem Suchverhalten der Kund*innen entsprechen (z.B.
~Socken” statt ,Socks*). Falls Artikel Teil einer Kollektion sind, missen deren Titel gleich formuliert sein.

Nur die reine Bezeichnung (ohne Zusatze) ermdglicht uns eine optimale SEO-Steuerung.
Bitte beachten Sie aulRerdem folgende Anforderungen:

o Korrekte Grof3- und Kleinschreibung sowie Rechtschreibung

e Maximal 100 Zeichen

¢ Keine Dopplung von Informationen, keine Synonyme

¢ Keine ausfuhrlichen Beschreibungen, Werbeslogans, Marketingbotschaften o0.a.

o Keine Hinweise auf FSC-Siegel

e Keine Hinweise auf Verkaufsdisplays, Verpackungseinheiten, Thekenaufsteller o. a.

Unerwiinschte Bezeichnungen Alternativen
Multi-Platte Marmqr, fur Glaskeramik Multi-Platte Marmor
Kochfelder, Schneidbrett

Bugeltisch Classic Black 120 x 38 cm, Bugeltisch Classic
Blgelbrett hdhenverstellbar
Schwingdeckeleimer Inca Grey, hochwertiger Schwingdeckeleimer

Kunststoff, 5 Liter
Flummiball Display 12 pcs Flummiball




2. ARTIKELBILDER

Gute Artikelbilder sind flir unsere digitalen Kanéle von grofRer Bedeutung. Eine hohe Bildqualitat und
detaillierte Produktansichten spielen bei der Kaufentscheidung eine entscheidende Rolle.

Auf der Artikeldetailseite kénnen mehrere Bilder pro Artikel angezeigt werden. Ein Hauptbild ist unbedingt
notwendig. Dazu empfehlen wir dringend, erganzende, hochauflésende Detailbilder zur Verfligung zu stellen.
Diese konnen verschiedene Ansichten des Artikels und der Verpackung zeigen. Auch Darstellungen des
Artikels in einer Umgebung, die ArtikelgroRe verdeutlichende Bilder oder emotionale, szenische Fotos kénnen
verkaufsfordernd wirken.

ANFORDERUNGEN AN ARTIKELBILDER

e Das Hauptbild zeigt den ganzen, freigestellten Artikel ohne Verpackung

¢ Mindestkantenlange 700 Pixel (lange Seite)

e Formatanforderungen: JPEG (.jpeg), JPG (.jpg) oder WebP (.webp)

o Keine Bilder mit Wasserzeichen oder Copyright-Markern

o Keine Bilder mit Texten, Randern bzw. Rahmen, Logos, Etiketten oder Preisschildern, generell keine
Marketingeinflisse

o Das Hauptbild darf keine weiteren Produkte oder Accessoires enthalten

o Die Artikelfarbe auf dem Bild entspricht der Originalfarbe

¢ Keine Abbildungen von FSC-Siegeln

o Dummy-Bilder sind nur in Ausnahmefallen zugelassen. Sie miissen dann mdglichst klein sein, damit
sie von den finalen Bildern automatisch ersetzt werden kdnnen. In diesem Fall gilt die
Mindestanforderung von 700 Pixel Seitenlange nicht.

e Bilder von Verpackungsdisplays oder Verkaufsaufstellern fihren zu Reklamationen und sind nicht
erlaubt.

3. TEXTE

Texte stellen Kund*innen weitere Informationen Gber den angebotenen Artikel zur Verfligung, die nicht
anderweitig Uber Tradebyte hinterlegt werden kénnen.

Folgende Bestandteile sind in Beschreibungstexten nicht erlaubt:

e Verweis auf andere Artikel

¢ URLs, die von Thalia.de wedfiihren; Links zu anderen Websites und/oder Artikeln

¢  Werbung (,Konkurrenzlos gut‘ 0.a.)

e Zitate aus urheberrechtlich geschitzten Texten (z.B. Zeitungsartikeln), sofern sie nicht rechtskonform
gekennzeichnet sind (vgl. Rezensionszitate (VLB))

e Leerfelder vor und nach eigentlichem Beschreibungstext

e @-Zeichen, Emojis und Smileys

¢ Hinweise zu FSC-Siegeln

Gegen diese Anforderungen verstoflende Texte kdnnen vollstédndig gesperrt und damit nicht auf Thalia.de
angezeigt werden.

BESCHREIBUNG

Der Beschreibungstext kann neben der inhaltlichen Darstellung z.B. Zielgruppen, Verwendungsmaoglichkeiten,
besondere Auszeichnungen, Rezensionen oder Details zu einer besonderen Ausstattung schildern.

Fir die Formatierung der Texte verweisen wir auf die VLB-ONIX-Empfehlungen. Gemal diesen Angaben
erfolgt die Formatierung von Beschreibungen bevorzugt durch XHTML.


https://vlb.de/hilfe/vlb-onix-empfehlungen/zusatztexte
https://vlb.de/hilfe/vlb-onix-empfehlungen/zusatztexte

ZUSATZINFORMATIONEN

Weitere Fakten kdnnen zusammen mit einer Attributsbezeichnung als sogenannte ,Zusatzinformationen®
abgelegt werden, z.B. ,Betriebsspannung 12 V*, ,Durchmesser 25 cm®. Diese werden in unseren Webshops
wie reguldre Produktdetails angezeigt.

AUFZAHLUNGSPUNKTE

Als Aufzahlungspunkte kdnnen weitere, nicht verpflichtende Informationen gemeldet werden, die nicht in
anderen Attributen gemeldet werden kdnnen. Beispiele sind Pflegeanleitungen von Textilien oder Hinweise
wie ,spulmaschinenfest®. Ein Aufzahlungspunkt ist maximal einen Satz lang und darf keine Wiederholungen
aus dem Titel oder anderen Attributen enthalten.

Es sind bis zu funf Aufzahlungspunkte mit jeweils maximal 150 Zeichen mdglich.

4. SUCHBEGRIFFE

Suchbegriffe dienen in erster Linie der Zuordnung in die korrekten Kategorien und sollten den Artikel
moglichst genau beschreiben. Die Artikelkategorien erfillen eine Vielzahl von Zwecken: Sie unterstutzen die
Navigation von Kund*innen in den digitalen Kanalen, werden aber auch fir die Suche und
Produktempfehlungen herangezogen. Es diirfen gerne mehrere Schlagworter vergeben werden.

Bitte bedenken Sie bei der Erstellung von Suchbegriffen folgende Vorgaben:

e Maximal 10 Schlagwérter

o Keine Schlagwortstrings (aneinandergereihte Begriffe)

e Keine generischen Schlagworter (z.B. ,Geschenk®)

o Keine Doppelnennungen aus dem Titel oder anderen Attributen

o Keine Verweise auf Konkurrenzprodukte

o Keine alternativen (falschen) Schreibweisen

e Pluralnennungen sind nicht notwendig

e Echte Synonyme diirfen gerne genannt werden (z.B. ,Strumpf* fiir eine Socke)

5. SERIE

Zusammengehdrige Artikel einer Kollektion oder Produktgruppe werden Uber eine einheitliche
Serienbezeichnung verkniipft. So kénnen Kund*innen leicht passende Produkte entdecken. Die
Serienbezeichnung muss eindeutig sein und darf nicht generisch ausfallen (z. B. nicht ,Kissen®).

Beispiele:

e ,Rader Lichthaus®: beleuchtbare Dekohauser in verschiedenen GréRen und Designs
e ,Booknook®: Biicherecken sowie erganzende Dekoelemente flr Blicherregale
e ,Bridgerton Merch®: Fanartikel aus dem ,Bridgerton“-Kosmos

6. WEITERE ATTRIBUTE

Attribut Beschreibung/ Spezifikation
EAN Numerische Angabe
Serie (optional) Zusammengehdrige Artikel einer Kollektion sollten tGber dieselbe

Serienbezeichnung verknUpft werden

Marke Hersteller- bzw. Markenname ohne Angabe der Rechtsform. Falls die
korrekte Markenauswahl nicht méglich ist, kontaktieren Sie uns bitte,
sodass die fehlende Marke erganzt werden kann.




Design (optional)

Freitextfeld z. B. der Name einer Kollektion

Malle

Lange / Breite / Hohe, in Millimeter. Artikelmal, nicht Verpackung

Grole

GroRen wie z. B. Klein / Mittel / Gro3 kénnen in Tradebyte Uber ein
Drop-Down-Meni ausgewahlt werden und sind verpflichtend
anzugeben; wenn es aber keine unterscheidbare GréRe gibt, dann
muss dieses Feld nicht beflllt werden. Bei Produkten, deren
Artikelvarianten sich anhand der GréRe unterscheiden, ist diese
Information verpflichtend als variantenbildende Komponente zu
hinterlegen.

Gewicht

In Gramm

Material

Freitextfeld. Erst das Hauptmaterial nennen, dann mdgliche Zusatze.
Keine Nennung eines FSC-Siegels erlaubt

Warnhinweis (optional)

Fir Produkte mit Warnhinweispflicht muss der Warnhinweis als
separates Attribut gemeldet werden

Farbe (primar), Farbe (sekundar)

Eine Primarfarbe (Hauptfarbe) muss in Tradebyte Gber ein Drop-
Down-Menil ausgewahlt werden, die Sekundarfarbe (zweite relevante
Farbe) ist optional. Fir mehrfarbige Produkte kénnen Sie firdie
Primarfarbe den Wert "bunt" angeben.

Energieeffizienzklasse (optional)

Bei Produkten, fir welche die Angabe der Energieeffizienzklasse
vorgeschrieben ist (z.B. Leuchten), missen Sie diese als Attribut am
entsprechenden Produkt pflegen und auf den passenden Kanalwert
mappen.

Warengruppe

Die Tradebyte-Warengruppe fiir Geschenke & Trends ist ,Wohnen*

Klassifizierung

Pro Artikel kann nur eine Klassifizierung in Tradebyte tber ein Drop-
Down-Menl ausgewahlt werden, dabei sollte sie mdglichst tief
(mdglichst genau den Artikel klassifizierend) gewahlt werden.

Falls die Klassifikation nicht méglich ist, kontaktieren Sie uns bitte,
damit fehlende Kategorien erganzt werden kénnen.

Inhaltliche Anderungen im Vergleich zur vorherigen Version sind gelb markiert.

Bitte kontaktieren Sie uns bei Fragen und Anmerkungen sehr gerne per E-Mail an katalog@thalia.de.

Version | Datum Anderungen/Kommentar Bearbeiter*in

1 14.11.2023 | Erstellung

2 04.11.2025 | Formale Uberarbeitung, inhaltliche Erganzungen Stella Behlen
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